Werbeanlagensatzung
231-1

Satzung zur Regelung der Errichtung, Anbringung, Aufstellung,
Anderung und des Betriebes von Werbeanlagen in der
Stadt Marktredwitz (Werbeanlagensatzung)

In der Fassung der Bekanntmachung vom 19.12.2017 (Amtsblatt der Stadt Marktredwitz Nr. 12
vom 30.12.2017) in der vom 01.01.2018 an glltigen Fassung

Die GroRRe Kreisstadt Marktredwitz erlédsst auf Grund des Art. 81 Abs. 1. Nrn. 1 und 2, Abs. 2
und 3 sowie Art. 79 Abs. 1 Nr. 1 Bayerische Bauordnung (BayBO), i. d. F. der Bekanntmachung
vom 14.08.2007 (GVBI. S. 588, BayRS 2132-1-1) in Verbindung mit Art. 23 der Gemeindeord-
nung flr den Freistaat Bayern (GO) i. d. F. der Bekanntmachung vom 22.08.1998 (GVBI S. 796,
BayRS 2020-1-1-1), die zuletzt durch Art. 17a Abs. 2 des Gesetzes vom 13. Dezember 2016
(GVBI. S. 335) geandert worden ist, zur Erhaltung des Charakters des historischen Stadtbildes
und tber besondere Anforderungen an die Werbeanlagen von Marktredwitz folgende Satzung:

8 1 Geltungsbereich

Diese Satzung gilt fiir den Bereich ,,Markt” gemél} der Kennzeichnung ,,1* und dariiber hinaus
auch fiir den ,,auBerhalb des Marktes* liegenden Bereich gemif3 der Kennzeichnung ,,2“ im La-
geplan (siehe Seite 12), der Bestandteil dieser Satzung ist. VVon dieser Satzung unberihrt bleiben
abweichende Anforderungen aufgrund des Denkmalschutzgesetzes (BayRS 2242-1-WFK).

§ 2 Begriff Werbeanlagen (Art. 2 Abs. 1 S. 2 BayBO)

Werbeanlagen sind ortsfeste Anlagen der Wirtschaftswerbung.

8 3 Genehmigungspflichtige Werbeanlagen
(nach Art. 81 Abs. 1 Nr. 2 BayBO)

(1) Werbeanlagen bedirfen der Genehmigung, soweit sie nicht nach den gesetzlichen Vorschrif-
ten verfahrens- bzw. genehmigungsfrei sind. Das Erfordernis der Beachtung der materiell-
rechtlichen Anforderungen nach dieser Satzung bleibt unberihrt, Art. 55 Abs. 2 BayBO. Die
Genehmigung kann befristet, mit Widerrufsvorbehalt oder mit Nebenbestimmungen verbun-
den werden.

(2) Vor der Anbringung einer Werbeanlage soll der Bauaufsichtsbehorde eine fotorealistische
Darstellung vorgelegt werden.

(3) Ausgenommen sind Namens- oder Firmenschilder, die flach an der Wand anliegen und eine
GroRe von 0,60 m2 nicht Uberschreiten.
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8 4 Allgemeine Anforderung an Werbeanlagen
Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zulassig.
Werbeanlagen sind nach Form, Mal3stab, Anbringungsart, Material und Farbe so zu gestalten,
dass sie mit dem historischen Charakter der ihrer Umgebung prédgenden Bebauung, des Stra-

Ren- und Platzbildes sowie des Stadtgefliges harmonisieren.

Werbeanlagen verschiedener Geschéfte an einem Gebaude mussen aufeinander abgestimmt
sein. Eine storende Haufung von Werbeanlagen ist nicht zulassig.

Die Hohe der Werbeanlage hat sich nach den Proportionen der Fassade zu richten. lhre hori-
zontale Ausdehnung darf nicht langer sein als zwei Drittel der Gebaudefront.

Aus denkmalpflegerischer Sicht sind auf die Wand gemalte Schriftziige, auf Schilder gemalte
Werbeschriften, auf die Wand gesetzte Einzelbuchstaben aus Werkstoffen wie z. B. Metall,
Stuck, Keramik, Holz und individuell und handwerklich gestaltete Ausleger zu bevorzugen.

Auf die Erhaltung historischer Werbeanlagen ist besonderer Wert zu legen.

8 5 Schriftzug
Schriftziige sollen hinsichtlich ihrer Farbgebung auf die Fassadenfarbe und auf ggf. vorhande-
ne farbig gefasste Architekturteile oder Bemalungen mit der Bauaufsichtsbehdrde abgestimmt
werden.

Die Hohe der Einzelbuchstaben darf 30 cm nicht Giberschreiten.

Einzelbuchstaben dirfen nur einzeln an der Wand oder auf Leisten unter Putz befestigt wer-
den. Die Verankerung von Einzelbuchstaben auf sichtbaren Leisten ist unzuléssig.

Befinden sich an der Fassade bereits Schriftziige, so darf die Hohe der Schriftziige am Schau-
fenster 15 cm nicht Gberschreiten.

8 6 Leuchtwerbeanlagen

Die Beleuchtung von Schaufenstern und Schaukésten ist zuldssig, sofern sie in warmem,
weillem Licht ausgefihrt wird.

Blink-, Wechsel- oder Reflexbeleuchtung sowie bewegtes Licht, wenn diese in den Strallen-
raum hineinwirken, sind unzulassig.

Nach oben abgestrahlte Laserlichtanlagen sowie durchsichtig beleuchtete, farbige Platten (z.B.
gefarbtes Acrylglas) sind unzul&ssig.
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8 7 Warenautomaten und Schaukasten

(1) Warenautomaten durfen nur in Hauseingangen oder Hofeinfahrten angebracht werden.

@)

Schaukasten diirfen eine Flache von 0,4 m2 und eine Tiefe von 0,10 m nicht tiberschreiten.

8 8 Unzulassige Werbeanlagen

Fassaden- oder das Strallenbild beeintrachtigende Haufungen sowie grelle Farbgebungen an Ge-
béuden sind unzuléssig.

1)

@)

Bereich Markt — Kennzeichnung ,,1¢

Unzuléssig sind insbesondere folgende Werbeanlagen:

a) Das Bekleben von Schaufenstern, Glasscheiben oder Ladentiiren mit Beschriftungen, Be-
malungen, Spannbander, Folien oder Zeichnungen zu Werbezwecken, sofern dadurch mehr
als 10 % der Glasflache tberschritten werden.

b) Frei stehende, nicht fassadenbiindige Werbeanlagen,

c) Werbeanlagen an Erkern, Balkonen und Gesimsen, Aullentreppen und sonstigen Uber-
schreitenden Bauteilen,

d) Werbeanlagen auf oder an Gebauden Uber der Fensterbristung des 1. Obergeschosses, auf
Déchern, Schornsteinen oder hochragenden, das Stadtbild beeinflussenden Bauteilen,

e) Werbeanlagen an Nebengebauden,

f) Werbeanlagen an Baumen und Béschungen,

g) Werbeanlagen an Sonnenschutzeinrichtungen
(z.B. Schirme, Markisen u. &.)

h) Werbeanlagen an Einfriedungen und Vorgérten,

i) Werbeanlagen an Laternen mit Ausnahme der Eingangsbereiche von Gaststétten.

Bereich ,,aullerhalb des Marktes*“ — Kennzeichnung ,,2¢

Unzuléssig sind insbesondere folgende Werbeanlagen:

a) Das Bekleben von Schaufenstern, Glasscheiben oder Ladentiiren mit Beschriftungen, Be-
malungen, Spannbander, Folien oder Zeichnungen zu Werbezwecken, sofern dadurch mehr
als 10 % der Glasflache tberschritten werden.

b) Frei stehende, nicht fassadenbiindige Werbeanlagen,

c) Werbeanlagen auf oder an Gebauden Uber der Fensterbristung des 1. Obergeschosses, auf
Déchern, Schornsteinen oder hochragenden, das Stadtbild beeinflussenden Bauteilen,

d) Werbeanlagen an Briicken, Stegen und Geléndern,

e) Werbeanlagen an Bdumen und Boschungen,

f) Werbeanlagen an Laternen mit Ausnahme der Eingangsbereiche von Gaststétten.

§ 9 Erhaltung der Werbeanlagen

Werbeanlagen sind standig in einem ordentlichen Zustand zu erhalten.
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8 10 Abweichung (Art. 63 BayBO)
Von den Vorschriften dieser Satzung kann die zustdndige Behorde Abweichungen gewahren,

wenn sie den Zielen dieser Satzung nicht entgegenstehen und die Voraussetzungen des Art. 63
Abs. 1 BayBO vorliegen.

§ 11 Ordnungswidrigkeiten

Nach Art. 79 Abs. 1 BayBO kann mit Geldbuf3e bis zu 5.000 Euro belegt werden, wer vorsétzlich
oder fahrlassig

(1) erlaubnispflichtige Werbeanlagen ohne die erforderliche Erlaubnis errichtet, anbringt, auf
stellt oder &ndert,

(2) Werbeanlagen oder Schaukasten in unzuléssiger Weise errichtet, anbringt, aufstellt oder
andert,

(3) Leuchtwerbung in unzuléssiger Weise errichtet, anbringt, aufstellt oder dndert.

8 12 Inkrafttreten
(1) Die Satzung tritt am 1. Januar 2018 in Kraft.
(2) Werbeanlagen und Hinweisschilder, die den Vorschriften dieser Satzung nicht entsprechen,
kdnnen belassen werden, soweit sie den Bedingungen entsprechen, die bei ihrer Anbringung

gegolten haben. Sobald ihre Erneuerung notwendig wird, sind sie durch Anlagen bzw. Schil-
der, die dieser Satzung entsprechen, zu ersetzen.
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Anlage zur Werbeanlagensatzung vom 19. Dezember 2017

Kennzeichnung ,,1¢ - Bereich ,,Markt* nicht magstablich
Kennzeichnung ,,2¢ - Bereich ,,aufferhalb des Marktes*
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